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Los principales objetivos para el afio 2018 de la editorial “Universo Sur” donde se haya anexada nuestra Revista
“Universidad y Sociedad” estan encaminados a:

- Contribuir al fortalecimiento de una cultura editorial entre profesores y alumnos de nuestra universidad y otras con
quien tenemos convenio de colaboracion.

- Incrementar la cantidad de nuestras publicaciones cientificas aumentando su calidad buscando su anexion a ba-
ses de datos de prestigio y directorios internacional

- Hacer de nuestras publicaciones espacios de articulacion del saber con la vida, a nivel individual y social, local,
regional y universal.

- Fomentar el vinculo con editoriales universitarias de otras instituciones de Educacion Superior, nacionales y/o
extranjeras

Dentro de este contexto la revista Universidad y Sociedad, lider de nuestras publicaciones, va a comenzar a publicar

nuameros que traten distintos enfoques de temas que influyen en nuestras relaciones sociales y son objeto de investi-

gacion con mucha frecuencia nuestras universidades latinoamericanas proporcionando una lectura critica y analitica

de los mismos, su tratamiento, procesamiento, discusion, interpretacion y evaluacion.

Esto a la vez nos permitird fomentar una colaboracion de intercambio entre editoriales de varias universidades de
América Latina con vista a intercambiar docencia de postgrado, investigacion y extension universitaria, tanto sobre te-
mas relacionados con la gestion de nuestras editoriales, como de los distintos temas tratados en estas publicaciones.

Este primer nimero del 2018 lo vamos a dedicar fundamentalmente a dos aspectos administrativos que inciden no-
tablemente en la sociedad que son el marketing y el liderazgo y de los cuales existen varias aristas y enfoques me-
recedores de un debate. Ambos temas los unimos en una sola publicacion porque pensamos que tiene en comun
conceptos relacionados con muy vinculados al desarrollo social como son gerencia, valor y satisfaccion.

El marketing o mercadotecnia, mercadeo o mercética se puede definir como el proceso social y administrativo por el
que los grupos e individuos satisfacen sus necesidades al crear e intercambiar bienes y servicios. Presentamos aqui
articulos sobre principios, metodologias y técnicas a través de las cuales se busca conquistar un mercado, colabo-
rar en la obtencion de los objetivos de la organizacion, y satisfacer las necesidades y deseos de los consumidores o
clientes.

En tanto el liderazgo lo podemos definir como como los estudios de la direccion, jefatura o conduccion de un grupo
social o de otra colectividad. Se puede también decir que estudia el conjunto de capacidades que una persona tiene
para influir en la mente de las personas, en un grupo de personas determinado, haciendo que este equipo trabaje con
entusiasmo, aunque la realidad sea diferente, en el logro de metas y objetivos.

Publicamos sobre estos temas articulos de Universidades de Ecuador y Cuba con las que mantenemos vinculos de
colaboracion e intercambio académico y creemos que creemos y queremos que con la misma se potencie la colabo-
racion entre nuestras editoriales a fin de fortalecer las méas débiles a partir del intercambio de profesionales dedicados
a estos temas en especifico y la actividad editorial

Con este editorial estamos exhortando a otras universidades, con quien mantenemos intercambio académico o no,
a contactar con nosotros, y nos propongan ideas de temas comunes que las universidades deben preferencias en
quehacer sistematico y que merecen una publicacion como esta y de esta forma ampliar los nexos entre nuestras edi-
toriales y que las misma sirvan para debate para alcanzar un desarrollo social préspero y sostenible.

Atentamente,

Director de la Revista



