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RESUMEN

La industria automotriz ecuatoriana ha experimentado transformaciones significativas en los últimos años, influen-
ciadas por un crecimiento notable en la adquisición de vehículos nuevos en Ecuador. En consecuencia, el presente 
estudio se ha orientado a analizar de las relaciones entre las modalidades de transacción (compra local o importación 
directa) y los tipos de servicio (uso particular o alquiler) de los vehículos registrados en Ecuador durante 2024. Para 
el análisis de esta relación, se ha utilizado un enfoque cuantitativo mediante la prueba de ji-cuadrado para evaluar 
la correlación estadística entre el tipo de transacción y el tipo de servicio. Los resultados obtenidos mostraron que la 
mayoría de los vehículos fueron adquiridos a través de compra local, con un uso predominante para fines particulares. 
De hecho, la prueba de ji-cuadrado reveló una correlación significativa entre las variables estudiadas, con un valor 
p de 0,027. A partir de estas observaciones, se concluyó que la modalidad de adquisición influye en el uso final del 
vehículo, al sugerir que las políticas públicas y estrategias empresariales deben considerar esta relación para mejorar 
las condiciones del mercado automotriz en Ecuador. Además, aporta información valiosa, al guiar futuras decisiones o 
investigaciones tanto a nivel gubernamental como empresarial en el sector automotriz.
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ABSTRACT

The Ecuadorian automotive industry has experienced significant transformations in recent years, influenced by a no-
table growth in the acquisition of new vehicles in Ecuador. Consequently, this study has been aimed at analyzing the 
relationships between the transaction modalities (local purchase or direct import) and the types of service (private use 
or rental) of vehicles registered in Ecuador during 2024. For the analysis of this relationship, a quantitative approach has 
been used using the chi-square test to evaluate the statistical correlation between the type of transaction and the type 
of service. The results obtained showed that the majority of the vehicles were acquired through local purchase, with 
predominant use for private purposes. In fact, the chi-square test revealed a significant correlation between the varia-
bles studied, with a p value of 0.027. From these observations, it was concluded that the acquisition modality influences 
the final use of the vehicle, suggesting that public policies and business strategies should consider this relationship to 
improve the conditions of the automotive market in Ecuador. In addition, it provides valuable information, guiding future 
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decisions or investigations at both the government and 
business levels in the automotive sector.

Keywords: Vehicles, Import, Rental, Vehicle acquisition.

INTRODUCCIÓN

El sector automotriz forma parte de los pilares fundamen-
tales en las economías globales y locales, con un impacto 
considerable en el transporte, la movilidad y la genera-
ción de empleo (QUISPE, 2022) (Díaz-Horna et al., 2022). 
En el desarrollo económico, empresarial y sostenible, 
la industria automotriz genera una cadena de valor que 
involucra diversos sectores, desde la extracción de re-
cursos hasta la fabricación y comercialización de vehícu-
los (Godoy, 2021) (Lampón & Muñoz-Dueñas, 2023). En 
este sentido, resulta esencial investigar la relación entre 
las modalidades de adquisición y el uso de los vehícu-
los nuevos registrados en Ecuador en 2024. Comprender 
esta interacción permite impulsar la eficiencia del merca-
do, influir en las políticas de importación y venta (Pérez et 
al., 2024). Inclusive, mejora la planificación estratégica de 
las empresas automotrices, lo que contribuye al desarrol-
lo de infraestructuras y servicios conexos.

En el entorno ecuatoriano, el mercado automotriz ha ex-
perimentado transformaciones significativas debido a 
cambios en las políticas gubernamentales, las condicio-
nes económicas y las preferencias de los consumidores. 
La adquisición de vehículos nuevos es un indicador clave 
de la situación económica del país, al revelar los com-
portamientos y preferencias de los usuarios (Viteri et al., 
2021). Los patrones de compra se encuentran determina-
dos por diversos factores, tales como las políticas fisca-
les, impuestos y aranceles que afectan el costo final de 
los vehículos (García et al., 2024). Además de las inno-
vaciones tecnológicas que introducen nuevas opciones 
en el mercado (Atiaja et al., 2024). Asimismo, la creciente 
preocupación por el medio ambiente ha generado un in-
terés creciente por vehículos que reduzcan las emisiones 
y el consumo de combustible (Fernández et al., 2024) 
(Rísquez & Ruiz-Gálvez, 2024), al agregar complejidad 
al entorno competitivo en constante evolución (Campos 
et al., 2021).

Por ello, el objetivo principal de esta investigación es ana-
lizar la relación entre el tipo de transacción y el tipo de 
servicio de los vehículos nuevos registrados en Ecuador 
en 2024. Para ello, se establecen objetivos específicos, 
entre los que se incluyen describir la distribución de vehí-
culos nuevos según la modalidad de adquisición (compra 
local o importación directa) y analizar la distribución se-
gún el tipo de servicio (uso particular o alquiler). 

A través de la prueba de Chi-cuadrado, se prevé eva-
luar la asociación entre estas dos variables y su posible 
influencia en las estrategias comerciales y políticas del 
sector automotriz ecuatoriano. En fin, este análisis tiene 

implicaciones significativas para el diseño de políticas 
públicas y estrategias comerciales, al permitir identificar 
posibles ventajas o desventajas competitivas entre las di-
ferentes formas de adquisición y su impacto en el merca-
do (Izquierdo et al., 2021).

MATERIALES Y MÉTODOS

Para el desarrollo de este estudio se emplea un enfoque 
metodológico mixto, al combinar análisis cualitativos y 
cuantitativos con un alcance descriptivo, para examinar 
las relaciones entre variables categóricas en el mercado 
automotriz ecuatoriano. Se aplicaron métodos inductivos 
y deductivos para la formulación y verificación de hipóte-
sis, junto con enfoques históricos y lógicos (Granikov et 
al., 2020). La base de datos utilizada, proporcionada por 
el Servicio de Rentas Internas (SRI), incluye información 
sobre los vehículos nuevos registrados en Ecuador en 
2024. De modo que permite realizar un análisis de las 
tendencias y características del mercado.

La recolección y análisis de los datos se realizó medi-
ante herramientas como Excel, que facilitó la limpieza y 
organización de los datos, mientras que SPSS permitió 
realizar análisis estadísticos descriptivos e inferenciales 
(Tamayo et al., 2022). Para ello, se aplica la prueba de 
chi-cuadrado, para evaluar la relación entre la modalidad 
de adquisición y el uso previsto. Los resultados se visual-
izan mediante gráficos de barras y líneas, para identificar 
patrones en los datos y a evaluar la significancia estadísti-
ca de las asociaciones observadas.

Es más, el estudio adopta un diseño transversal y des-
criptivo, al analizar la población completa de vehículos 
nuevos registrados en Ecuador durante 2024, al eliminar 
la necesidad de muestreo con una visión precisa y re-
presentativa del mercado. La elección de esta población 
completa asegura la precisión de los resultados y la eli-
minación de posibles errores muestrales (ver tabla 1 y 2).

Tabla 1: Población automotriz ecuatoriana, por tipo de 
transacción.

Cuenta de tipo transacción (TT) Frecuencia

Compra local 240871

Importación directa 1007

Total, general 241878

Fuente: Servicio de Rentas Internas.

Tabla 2: Población automotriz ecuatoriana, por tipo de 
servicio.

Cuenta de tipo servicio (TS) Frecuencia

Alquiler (ALQ) 3094

Particular (PAR) 238784

Total general 241878

Fuente: Servicio de Rentas Internas.
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RESULTADOS-DISCUSIÓN

Resultados descriptivos.

Para el desarrollo del estudio se desarrolla mediante la estadística descriptiva de las variables “Tipo de Transacción” 
(TT) y “Tipo de Servicio” (TS) para comprender la distribución y frecuencia de cada categoría antes de realizar cual-
quier análisis inferencial. De modo que permita identificar patrones y tendencias en los datos, al facilitar una mejor 
interpretación de los resultados. De hecho, la estadística descriptiva permite visualizar cómo se distribuyen las moda-
lidades de adquisición y uso entre los vehículos registrados, al partir de la interpretación de la prueba de ji cuadrado.

Análisis del tipo de transacción: El gráfico de barras ilustra el análisis del tipo de transacción de los vehículos en 
Ecuador durante 2024 (ver figura 1). Se destacan dos modalidades de adquisición: “Compra Local” e “Importación 
Directa”. Los datos revelan que el 99,58% de los vehículos son adquiridos mediante compra local, mientras que solo 
el 0,42% correspondió a importaciones directas. Esta distribución indica una clara preferencia por la adquisición 
de vehículos dentro del país, al sugerir tendencias del mercado que favorecen las transacciones locales sobre las 
internacionales.

Fig 1: Distribución del tipo de transacción.

Fuente: Elaboración propia.

Análisis del tipo de servicio: El siguiente gráfico de barras muestra el tipo de transacción de los vehículos en términos 
de adquisición mediante “ALQ” (Alquiler) y “PAR” (Particular) (ver figura 2). Los resultados revelan que existe un alto 
porcentaje de las transacciones de automotores en el mercado que se encuentran dominadas por la adquisición par-
ticular (98,72%). Mientras que solo una mínima proporción de vehículos fueron obtenidos a través del alquiler (1.28%).

Fig 2: Distribución del tipo de servicio.

Fuente: Servicios de Rentas Internas (2024).
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Análisis de la variable “año modelo”: Para iniciar el análisis de las tendencias en la adquisición de vehículos nuevos a 
lo largo del tiempo, se revisó la variable “año modelo”. Esta variable indica el año del modelo del vehículo registrado y 
proporciona información sobre las tendencias recientes en la compra de vehículos nuevos en Ecuador (ver figura 3).

Fig 3: Proyección para el 2025 de las ventas por marca de vehículos nuevos por año de modelo.

Fuente: Servicios de Rentas Internas (2024).

El gráfico de líneas muestra la tendencia de ventas de las marcas de vehículos nuevos más populares por año modelo. 
Cada línea representa una marca y muestra cómo sus ventas han variado a lo largo de los años modelos 2022, 2023, 
2024 y 2025. De hecho, proporcionan una visión de la cuota de mercado de cada marca a lo largo de los años, al ob-
servarse que las marcas más populares como Chevrolet, Kia, y Hyundai han mantenido una posición constante en el 
mercado. Mientras que otras marcas han experimentado fluctuaciones significativas en sus ventas. 

Resultados inferenciales

Para evaluar la relación entre la modalidad de adquisición y el uso previsto de los vehículos nuevos registrados en 
Ecuador en 2024, se realiza una prueba de ji cuadrado de independencia. Este análisis estadístico permite determinar 
si existe una correlación significativa entre dos variables categóricas. Para ello, se proporcionan, tablas de frecuencias 
observadas y esperadas, así como de las combinaciones de TT y TS para identificar cualquier patrón o relación signi-
ficativa (ver tabla 3 y 4).

Tabla 3: Tabla de frecuencias observadas.

Tipo transacción ALQ PAR
Compra local 3089 237782
Importación directa 5 1002

Total, general 3094 238784

Fuente: elaboración propia.

Tabla 4: Tabla de frecuencias esperadas.

Tipo transacción ALQ PAR
Compra local 3081.12 237789.88

Importación directa 12.88 994.12

Fuente: elaboración propia.

Además, se plantea la siguiente pregunta científica: ¿Existe una asociación significativa entre el tipo de transacción y 
el tipo de servicio de los vehículos nuevos registrados en Ecuador en 2024? Para resolver esta pregunta, se formularon 
las siguientes hipótesis:
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 • La primera hipótesis (H0): No existe una asociación 
significativa entre el tipo de transacción y el tipo de ser-
vicio de los vehículos nuevos registrados en Ecuador.

 • La segunda hipótesis (H1): Existe una asociación sig-
nificativa entre el tipo de transacción y el tipo de ser-
vicio de los vehículos nuevos registrados en Ecuador.

A continuación, se aplica la prueba de ji cuadrada de 
independencia con el fin de evaluar la relación entre la 
variable TT y la variable TS de los automotores nuevos 
registrados en Ecuador en el año 2024. El valor calculado 
de la ji cuadrada fue 4.90, con un valor p asociado de 
0.027 y 1 grado de libertad. Por tanto, como el resultado 
del valor p (0.027) fue menor que el nivel de significancia 
comúnmente utilizado que es (0.05), se puede deducir 
que la hipótesis nula debe ser rechazada. De modo que, 
se deduce que existe una correlación significativa entre 
la variable TT y la variable TS de los automotores nuevos 
registrados en Ecuador. Esto sugiere que la forma en que 
se adquieren los vehículos (compra local o importación 
directa) se encuentra relacionada con el uso previsto de 
los mismos (particular o alquiler).

Discusión

Este estudio examina la relación entre el tipo de transac-
ción (compra local o importación directa) y el tipo de ser-
vicio (uso particular o alquiler) de los vehículos nuevos 
registrados en Ecuador durante 2024. Los resultados 
muestran una clara preferencia por la compra local, con 
3.089 vehículos destinados al alquiler y 237.782 para uso 
particular. En contraste, la importación directa registró 
solo 5 vehículos para alquiler y 1.002 para uso particular. 
La prueba de independencia de ji-cuadrado reveló una 
correlación estadísticamente significativa entre el tipo de 
transacción y el tipo de servicio, con un valor p de 0,027, 
inferior al nivel de significancia comúnmente aceptado de 
0,05.

Estos resultados han sugerido que la modalidad de ad-
quisición influye en el uso final de los vehículos, con una 
tendencia predominante hacia el uso particular en am-
bos tipos de transacción. La preferencia por la compra 
local se ha motivado por factores económicos y logísti-
cos que facilitan esta opción sobre la importación directa. 
Además, el predominio del uso particular ha reflejado las 
tendencias de consumo de la población ecuatoriana, que 
prioriza el uso personal sobre el comercial.

Desde una perspectiva práctica, estos resultados se en-
cuentran orientados a contribuir significativamente al di-
seño de políticas públicas más eficaces y a la toma de 
decisiones estratégicas por parte de las empresas auto-
motrices. Al comprender la relación entre las modalida-
des de adquisición y el uso de los vehículos, los formula-
dores de políticas ajustan las regulaciones y estrategias 
fiscales. Mientras que las empresas adaptan sus ofertas 
a las necesidades y preferencias de los consumidores.

De igual forma, la literatura previa sobre el mercado au-
tomotriz ha abordado una variedad de temas, desde el 
comportamiento del consumidor hasta las políticas eco-
nómicas que afectan las decisiones de compra. Los estu-
dios previos han identificado factores clave que influyen 
en la compra de vehículos, tales como el precio, la tec-
nología, la calidad y las políticas gubernamentales, los 
cuales son determinantes en el comportamiento del con-
sumidor. Además, se ha documentado la relación entre 
las políticas fiscales y el comportamiento de compra, al 
destacar cómo impuestos y aranceles afectan la deman-
da de vehículos en diversas categorías.

Por consiguiente, se recomienda explorar estas varia-
bles que influyen en esta relación, así como las preferen-
cias individuales de los usuarios y el entorno económico 
general. Incluso, replicar el estudio en diferentes zonas 
geográficas para comparar y contrastar los resultados, 
a fin de, proponer nuevas proyecciones en el mercado 
automotriz.

CONCLUSIONES

El estudio analiza la relación entre el tipo de transacción 
y el tipo de servicio de los vehículos nuevos en Ecuador 
durante 2024, al destacar una preferencia significativa 
por la compra local y un uso predominante para fines 
particulares. Estos resultados han reflejado las dinámicas 
del mercado automotriz ecuatoriano y las tendencias de 
consumo de la población.

La correlación estadísticamente significativa entre la 
modalidad de adquisición y el uso final del vehículo ha 
sugerido que las políticas públicas enfocadas en mejo-
rar las condiciones de financiamiento y reducir barreras 
logísticas optimizarían el impacto en el sector. Además, 
las estrategias empresariales orientadas a las preferen-
cias de los consumidores fortalecerían las decisiones de 
adquisición. Mientras que la aplicación de este estudio en 
diferentes zonas del país aportaría una comprensión más 
amplia de estas relaciones, así como las proyecciones 
de las empresas automotrices dentro del mercado actual.
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