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RESUMEN

La presente investigación analiza los referentes teóricos sobre la importancia del diseño en la comunicación de las 
ciencias en editoriales. Abarca elementos históricos sobre la evolución del diseño editorial en revistas científicas hasta 
la actualidad, así como las tendencias y retos a las que se enfrentan. Explora cómo la inclusión de elementos visua-
les, como infografías y esquemas explicativos, puede impactar la recepción y la citación de los artículos científicos. 
Examina varias fases, desde la planificación hasta la publicación, y cómo cada etapa influye en la efectividad de la 
comunicación científica. Se analizan casos de éxitos que revelan que un buen diseño puede potenciar la difusión y el 
impacto de las investigaciones. Se exponen los elementos fundamentales del diseño y una propuesta para lograr una 
comunicación más afectiva con los lectores, porque como señala Dreyfuss ¨el diseño es el interfaz entre la ciencia y 
el público¨.
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ABSTRACT

The present investigation analaiza the relating teoricós about the importance of the design in the communication of 
the sciences of the editorials. It embraces historical elements on the evolution of the editorial design in scientific ma-
gazines until arriving to the present time, as well as the tendencies and challenges to those that face. it explores how 
the inclusion of visual elements, as infografías and explanatory outlines, it can impact the reception and the citation of 
the scientific articles.It explores several faces, from the planning until the publication, and as each stage it influences 
in the effectiveness of the scientific communication. Cases of successes are analyzed that reveal that a good design 
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can develop the diffusion and the impact of the investiga-
tions. The fundamental elements of the design and a plan 
of improvements are exposed to achieve a more affecti-
ve communication with the readers, because like an in-
dustrial outstanding designer points out Dreyfuss (1955), 
“the design is the interface between the science and the 
public.

Keywords: Design, Editorial management, Communica-
tion.

INTRODUCCIÓN

En la era de la información, donde el conocimiento se ex-
pande de manera exponencial, no solo la presentación 
efectiva de los artículos científicos es fundamental, sino 
también ,en su capacidad para comunicar efectivamente 
los hallazgos y las implicaciones de la investigación. A 
medida que el volumen de publicaciones científicas cre-
ce, se vuelve esencial entender cómo el diseño puede 
influir en la comprensión, accesibilidad y recepción de la 
información por parte de diversos públicos. 

El diseño desempeña un rol curcial en la presentación 
de artículos científicos, ya que influye directamente en la 
efectividad de la comunicación. Bien concebido no solo 
mejora la legibilidad del texto, sino que también facilita 
la comprensión de conceptos complejos a través de ele-
mentos visuales claros, de manera accesible, lo que per-
mite a los lectores captar rápidamente la información más 
importante. Este enfoque no solo beneficia al lector, sino 
que también fomenta una difusión más amplia de los re-
sultados, contribuye a un mayor impacto en la comunidad 
científica y en la sociedad en general. El diseño editorial 
debe adaptarse a las necesidades de las audiencias, lo 
que implica considerar factores como el nivel de conoci-
miento previo de los lectores y su contexto cultural. 

El diseño editorial en revistas científicas ha sido influen-
ciado por la necesidad de estandarización y claridad. A 
medida que el volumen de investigaciones aumentó, tam-
bién lo hizo la necesidad de formatos que presentaran 
la información de manera eficiente. Figuras como John 
Wiley y la familia de revistas de la American Chemical 
Society marcaron hitos en la estructuración de publica-
ciones científicas que sentaron las bases para las pautas 
editoriales actuales. Este desarrollo resalta cómo el dise-
ño se ha convertido en un facilitador de la comunicación.

Existen desafíos asociados con la implementación de un 
diseño eficaz. Por ejemplo, la sobrecarga de información 
visual puede llevar a la confusión y diluir el mensaje prin-
cipal de la investigación. Asimismo, existe una tensión 
entre el deseo de innovación en el diseño y la necesidad 
de adherirse a ciertas convenciones y estándares aca-
démicos. Esto plantea la cuestión de cómo equilibrar la 
innovación con la tradición en la comunicación científica. 

A lo largo de los años, la digitalización ha revolucionado 
la forma en que se gestionan las publicaciones científi-
cas. La transición de revistas impresas a plataformas di-
gitales ha permitido experimentos con diferentes formas 
de presentación, como la integración de videos y enlaces 
interactivos. Sin embargo, esta transformación también 
ha creado una nueva línea de desafíos, como la necesi-
dad de una mayor capacitación en diseño y la adaptación 
a las preferencias cambiantes de los consumidores de 
información. 

Los profesionales del diseño gráfico y editorial han cola-
borado con científicos para mejorar cómo se presenta la 
investigación. Ejemplos de esta colaboración incluyen la 
creación de infografías que resumen hallazgos complejos 
y la producción de sitios web académicos que son más 
intuitivos y accesibles. Estas interacciones no solo enri-
quecen la exploración del contenido, sino que también 
fomentan un diálogo más amplio sobre la importancia del 
diseño en la comunicación científica. La participación de 
diseñadores en el proceso editorial refleja el reconoci-
miento de que el diseño no es un aspecto secundario, 
sino una parte integral de la ciencia misma. 

De cara al futuro, es probable que el enfoque en el dise-
ño continúe su evolución. Con el auge de la inteligencia 
artificial y la automatización, las posibilidades de perso-
nalización y optimización del diseño editorial son vastas. 
Asimismo, la influencia de las redes sociales en la dise-
minación de la investigación científica es un fenómeno 
que no puede ser ignorado. Los formatos de diseño que 
adapten la investigación para su consumo en plataformas 
sociales podrían alcanzar una mayor visibilidad y atraer a 
un público más amplio. 

Al integrar principios de diseño reflexivos dentro de las 
prácticas editoriales, los profesionales pueden crear na-
rrativas atractivas que resuenen con diversas audiencias, 
se destaca en última instancia la necesidad del diseño en 
la promoción de una experiencia comunicativa impactan-
te. Esto se relaciona con la importancia de una comunica-
ción clara y efectiva, especialmente en un entorno donde 
la desconfianza científica puede obstaculizar la recep-
ción de información (Voci y Karmasin, 2023). 

Al planificar la presentación de un artículo, los editores 
deben prestar atención a los elementos clave del diseño 
que optimizan la interacción del público con el conteni-
do. La transición hacia la gestión de contenido resaltará 
cómo estos elementos de diseño contribuyen a una co-
municación más efectiva y a la mejora de la calidad de 
los artículos científicos. El diseño en la gestión editorial 
juega un papel clave en la efectividad y accesibilidad 
de la comunicación académica. En un mundo donde la 
cantidad de información disponible es abrumadora, el di-
seño no solo se limita a aspectos estéticos, sino que se 
convierte en una herramienta fundamental para facilitar la 
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comprensión y la difusión del conocimiento. Un artículo 
científico bien diseñado no solo atrae la atención del lec-
tor, sino que también puede influir en la manera en que 
se percibe la investigación (Meyer, 2020). La presente 
imvestigación tiene como objetivo fundamental lograr a 
partir de una revisión bibliográfica un  análisis pata llegar 
a un plan de mejoras en el diseño editotial de revistas 
científicas.

DESARROLLO

En el contexto de la publicación, el diseño actúa como 
una estrategia de marketing fundamental que impacta 
significativamente en cómo se percibe y se interactúa con 
el contenido tanto por parte de autores como de lecto-
res. Un diseño efectivo no solo atrae la atención, sino que 
también comunica la esencia del material publicado. Por 
ejemplo, maquetas visualmente atractivas y una navega-
ción intuitiva pueden mejorar la comprensión y retención 
de información por parte de los lectores, lo que establece 
una conexión más fuerte entre el contenido y su audien-
cia. Los autores deben considerar elementos de diseño, 
incluida la tipografía, esquemas de color e ilustraciones 
gráficas, como parte de su estrategia de marketing para 
diferenciar su trabajo en un mercado saturado.

Fases del proceso de diseño editorial en artículos 
científicos:

El diseño editorial de artículos científicos sigue un proce-
so estructurado que garantiza la calidad y la presentación 
adecuada del contenido. Según los estudios recientes, 
estas son las principales fases del proceso:

1. Recepción y revisión inicial

En esta etapa, el manuscrito es recibido por el comité edi-
torial, que verifica que cumpla con los requisitos básicos 
de formato, estilo y políticas éticas. Se evalúa si el artí-
culo es apto para pasar a la revisión por pares (Dávila y 
Cubillos, 2015).

2. Revisión por pares

El artículo pasa por una evaluación doble ciego realizada 
por expertos en el área temática. Este proceso asegura la 
calidad científica y la originalidad del contenido, permi-
tiendo a los autores realizar correcciones basadas en las 
observaciones de los revisores (Dávila y Cubillos, 2015).

3. Corrección de estilo y edición

Durante esta fase, se revisan aspectos lingüísticos, or-
tográficos y de coherencia textual. Además, se asegura 
la correcta citación de fuentes según normas como APA 
7ma edición (Normas APA, 2025).

4. Diseño y maquetación

El diseñador editorial organiza el contenido visualmen-
te, seleccionando tipografías, colores y elementos gráfi-
cos que mejoren la legibilidad y estética del artículo. Se 

busca un equilibrio entre funcionalidad y atractivo visual 
(Pibeca Solutions, 2024).

5. Publicación

Una vez aprobado el diseño final, el artículo se convier-
te en formatos como PDF o XML para su publicación en 
línea o impresa. Este paso incluye la integración de ele-
mentos interactivos como enlaces o códigos QR para fa-
cilitar la interacción con el lector (Pibeca Solutions, 2024).

6. Difusión

Finalmente, se implementan estrategias de promoción 
para asegurar que el artículo llegue a su público objetivo 
mediante redes sociales, bases de datos académicas y 
plataformas digitales especializadas (Dávila y Cubillos, 
2015).

Las fases más importantes en el proceso de diseño edi-
torial pueden variar según el tipo de proyecto, pero gene-
ralmente incluyen las siguientes etapas clave:

Fases del proceso de diseño editorial:

1. Investigación y conceptualización

En esta etapa, se explora el propósito del proyecto, se in-
vestiga el público objetivo y se recopila información rele-
vante sobre el tema. Se define el concepto y la dirección 
creativa que guía el diseño (Medium Multimedia, 2024)

2. Planificación y estructuración

Se definen los elementos clave del diseño, como la distri-
bución de contenido, títulos, subtítulos e imágenes. Esta 
etapa es crucial para establecer una estructura coherente 
y equilibrada (Medium Multimedia, 2024)

3. Creación y diseño

Aquí se materializan las ideas en forma de diseños visua-
les impactantes. Se juega con colores, tipografías, imáge-
nes y otros elementos gráficos para crear una experiencia 
visual única (Medium Multimedia, 2024)

4. Revisión y ajuste

En esta fase, se examina detenidamente el diseño para 
detectar posibles mejoras y se realizan ajustes necesa-
rios para perfeccionarlo. Se busca la perfección en cada 
detalle para asegurar que el diseño cumpla con los obje-
tivos planteados (Medium Multimedia, 2024)

Diversas herramientas y métodos son empleados en el 
diseño editorial, desde software de diseño gráfico como 
Adobe InDesign y Illustrator, hasta plataformas de gestión 
de contenido que facilitan la colaboración como Open 
Jonual Systems (OJS)1. Los diseñadores también utilizan 
métodos como el prototipado y las maquetas para visua-
lizar cómo se verá el producto final antes de la impresión. 

1  OJS es una solución de código abierto para la gestión y pu-
blicacioón de revistas académicas en línea. http:// docs.pkp.sfu.ca   
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Estas herramientas permiten a estos especialistas iterar 
y ajustar el diseño según sea necesario, lo que asuegura 
que se logren los objetivos de comunicación.

El diseño gráfico desempeña un papel significativo en 
la gestión editorial, lo que influye en cómo se presenta y 
se percibe el contenido en revistas científicas. Un diseño 
gráfico efectivo no solo mejora el atractivo estético de las 
publicaciones, sino que también mejora la claridad y ac-
cesibilidad de la información compleja. Los autores y los 
equipos editoriales pueden aprovechar estrategias de di-
seño para crear maquetas que guíen a los lectores a tra-
vés de los artículos, facilitando así la comprensión de los 
hallazgos y argumentos clave. Por ejemplo, una jerarquía 
visual bien estructurada ayuda a atraer la atención hacia 
secciones importantes, como resúmenes y conclusiones, 
que son esenciales para una comprensión rápida.

Además, el diseño gráfico puede realzar la marca de las 
revistas científicas y contribuye a su identidad y profesio-
nalismo. La misma puede atraer tanto a autores como a 
lectores, fomenta un sentido de comunidad y pertenen-
cia entre los contribuyentes, según las reflexiones sobre 
narración e identidad en la educación del diseño gráfico 
(Merwe, 2024). Al integrar elementos visuales que toquen 
a un público objetivo, las revistas pueden comunicar efi-
cazmente su misión y valores, al mismo tiempo que fo-
mentan la presentación de trabajos de una variedad de 
autores.

A medida que se adentra en el tema de la comunicación 
efectiva en las revistas científicas, es esencial reconocer 
que el diseño gráfico no se trata simplemente de estéti-
ca; es una herramienta estratégica que moldea la forma 
en que se transmite la información. Las publicaciones 
bien diseñadas pueden cerrar la brecha entre la informa-
ción especializada y el público, lo que facilita una mejor 
comprensión y compromiso con el discurso científico. La 
inclusión de elementos visuales permite que los investi-
gadores transmitan información especializada de mane-
ra más accesible. Por ejemplo, una figura bien diseñada 
puede resumir hallazgos clave y ofrecer una representa-
ción visual convincente que simplifique la comprensión 
de datos cuantitativos. Este tipo de diseño no solo favo-
rece a los expertos en la materia, sino que también hace 
que la investigación sea más accesible para un público 
no especializado.

Los autores deben priorizar la claridad y precisión para 
llegar a una audiencia diversa, incluidos investigadores, 
profesionales y el público en general. El desafío radica 
en equilibrar el lenguaje técnico con la accesibilidad, lo 
que asegura que el contenido siga siendo científicamente 
riguroso y a la vez comprensible. Por ejemplo, Hwang et 
al. (2024) destacan que, si bien ChatGPT puede producir 
resúmenes legibles, la calidad de la información transmi-
tida puede no cumplir con los estándares de los resúme-
nes de los autores originales. Esto subraya la necesidad 

de que los autores refinen sus estrategias de comunica-
ción, centrándose en componentes esenciales de la in-
vestigación que cumplan con los estándares de informes 
establecidos.

Además, la globalización de la comunicación científica, 
como indica Mach’avcek (2023), revela disparidades sig-
nificativas en la forma en que se difunde la investigación 
en diferentes regiones y disciplinas. Los países avanza-
dos son más hábiles en conectar con audiencias inter-
nacionales, lo que sugiere que los autores de regiones 
menos globalizadas pueden beneficiarse de mejorar sus 
técnicas de comunicación para alcanzar una audiencia 
más amplia. 

Esta conexión entre la comunicación y la efectividad de 
la difusión de la investigación lleva naturalmente a la dis-
cusión del diseño como estrategia de marketing en la pu-
blicación. Las publicaciones científicas bien diseñadas 
no solo mejoran la legibilidad, sino que también pueden 
atraer más interés y fomentar el compromiso, lo que hace 
que sea imperativo que los autores y editores consideren 
los aspectos visuales de su trabajo junto con sus esfuer-
zos de comunicación.

Además, el diseño influye en la credibilidad y profesio-
nalismo de las publicaciones científicas. Una portada de 
revista o un diseño de artículo bien elaborados pueden 
mejorar la confianza percibida, lo que fomenta que más 
autores envíen su trabajo. Esto se alinea con los hallazgos 
de Wang et al. (2022), que destacan cómo las elecciones 
estratégicas de marketing pueden moldear las percep-
ciones y decisiones de los consumidores.

A medida que el panorama de la publicación evolucio-
na, se vuelve cada vez más importante reconocer la in-
teracción entre el diseño y la experiencia del usuario. La 
estética y funcionalidad de una publicación impactan di-
rectamente en cómo los usuarios navegan y consumen 
contenido, lo que mejora su satisfacción general. Esto 
lleva al siguiente tema crucial: la experiencia del usuario 
y el impacto del diseño, enfatizando cómo elecciones de 
diseño reflexivas pueden transformar la forma en que las 
audiencias interactúan y aprecian las obras publicadas.

La experiencia del usuario juega un papel significativo 
en el impacto del diseño de la gestión editorial y la co-
municación científica. Los autores han reconocido cada 
vez más que un diseño efectivo puede mejorar enorme-
mente la satisfacción y el compromiso del usuario. Por 
ejemplo, Anwar et al. (2023) destacan cómo la formación 
dinámica de grupos en sistemas de tutoría inteligente in-
fluye positivamente en la experiencia del usuario, y en-
fatizan la importancia de la adaptabilidad e interacción 
en los entornos de aprendizaje digital. De manera similar, 
Caldiroli et al. (2017) exploran cómo el diseño web afecta 
la carga cognitiva durante la navegación, demostrando 
que un contenido bien estructurado y un diseño reflexivo 
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pueden aliviar la carga cognitiva y mejorar la navegación 
del usuario.

Estos estudios subrayan la necesidad de que los auto-
res y equipos editoriales consideren intencionadamen-
te los elementos de diseño visual y funcional. Además, 
a medida que el paisaje digital evoluciona, los autores 
deben adaptar sus estrategias de diseño para satisfacer 
las necesidades y preferencias cambiantes de su audien-
cia. Esto implica una comprensión aguda de cómo las 
decisiones de diseño influyen en el comportamiento del 
usuario y los procesos de toma de decisiones.

Casos de éxito que destacan el efecto comunicacional 
en el impacto positivo del diseño editorial en revistas 
científicas.

Existen múltiples casos que constituyen ejemplo que de-
muestran el impacto positivo del diseño editorial en re-
vistas científicas. Publicaciones que han invertido en un 
diseño bien pensado han visto incrementos significativos 
en sus tasas de lectura y citación. Estas revistas a menu-
do combinan un layout limpio y profesional con elementos 
creativos que no solo informan, sino que también inspiran 
a sus lectores, resaltando la capacidad del diseño para 
transformar la comunicación científica.

La gestión editorial desempeña un papel determinante 
en la calidad final de los artículos científicos. Un equipo 
editorial competente no solo se encarga de la revisión de 
contenido, sino que también atiende aspectos de diseño. 
Un artículo que sigue las pautas estilísticas y de formato 
de la revista tiene más probabilidades de ser aceptado y 
publicado.

Las editoriales que priorizan una filosofía de diseño in-
tegral tienden a implementar procesos que fomentan la 
colaboración entre editores, autores y diseñadores. Esta 
sinergia garantiza que tanto el contenido como su pre-
sentación sean coherentes y efectivos. En muchas oca-
siones, las revistas que invierten en diseño editorial han 
logrado mejorar significativamente su reputación y su ín-
dice de impacto.

La integración de elementos visuales dentro del diseño 
editorial mejora significativamente el compromiso y la 
comprensión del lector y ofrece  una herramienta podero-
sa para transmitir información especializada. Además, la 
interacción entre componentes textuales y visuales puede 
moldear cómo se reciben las narrativas y promueve una 
interpretación más matizada del material Bilfiore y Bennett 
(2007). Así, al emplear estratégicamente una variedad de 
formatos visuales, los editores pueden atender a diversos 
estilos y preferencias de aprendizaje, enriquecen en últi-
ma instancia la experiencia y la comprensión de los lec-
tores. Esto subraya la necesidad de un diseño reflexivo 
en la gestión editorial, ya que influye directamente en la 
efectividad de la comunicación en el paisaje actual impul-
sado por la información.

La consistencia del diseño juega un papel fundamental 
en el fomento de la confianza de la audiencia dentro de 
las publicaciones editoriales. Cuando los lectores se en-
cuentran con un formato visual cohesivo, caracterizado 
por una tipografía, esquemas de color y elementos gráfi-
cos unificados, son más propensos a percibir la publica-
ción como creíble y profesional. Esta percepción proviene 
del principio psicológico de familiaridad, que sugiere que 
los materiales de diseño consistentes cultivan un sentido 
de fiabilidad y tranquilidad entre las audiencias. A medi-
da que los espectadores navegan por un paisaje edito-
rial, las discrepancias en el diseño pueden generar con-
fusión y socavar la confianza, lo que lleva al escepticismo 
sobre la calidad y autenticidad del contenido. Además, 
el diseño consistente no solo sirve como un ancla visual, 
sino que también ayuda en el reconocimiento y la lealtad 
de la marca, que son cruciales en un entorno saturado de 
medios Edwards et al. (2010). Las estrategias efectivas 
de diseño, se extienden más allá de la estética y afectan 
directamente las percepciones de la audiencia, convir-
tiendo la consistencia en un componente esencial de la 
gestión editorial y su impacto comunicacional.

Elementos de diseño en artículos científicos y tenden-
cias actuales en diseño editorial científico

Cada elemento de diseño en un artículo científico tiene el 
potencial de influir en la forma en que se recibe la infor-
mación. Algunos de los elementos clave incluyen:

Los elementos visuales, como el uso de colores contras-
tantes y tipografías legibles, desempeñan un papel esen-
cial en la creación de un entorno de lectura cómodo. Una 
tipografía adecuada, por ejemplo, mejora la accesibilidad 
y puede influir en la forma en que un lector percibe la in-
formación. Suroya et al. (2024) 

- Tipografía: La elección de fuentes tipográficas legi-
bles y adecuadas para el contenido técnico es crucial. 
Fuentes’s sans-serif son comúnmente utilizadas en gráfi-
cos, mientras que serif pueden ser preferibles en textos 
largos.

- Colores: La paleta de colores debe seleccionarse cui-
dadosamente. Colores contrastantes pueden ser útiles 
para resaltar información, pero un uso excesivo o inade-
cuado puede generar confusión. Además, se deben con-
siderar cuestiones de accesibilidad para personas con 
discapacidades visuales, como el daltonismo.

- Espaciado y organización: Un buen espaciado entre 
párrafos, así como una estructura lógica y organizada del 
contenido, permiten al lector seguir el hilo del argumento 
de manera fluida. Hacer uso de encabezados claros y 
jerarquía visual también facilita la navegación dentro del 
texto.

- Gráficos y tablas: La creación de gráficos y tablas que 
minimicen la sobrecarga de información es fundamental. 
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Los gráficos deben ser autoexplicativos y acompañados 
de leyendas que clarifiquen los datos presentados. Las 
tablas deben ser organizadas y etiquetadas adecuada-
mente para facilitar la interpretación.

Un diseño bien estructurado crea un layout que guía al 
lector a través del contenido, facilita la comprensión y el 
interés. La disposición de los elementos visuales, como 
gráficos, tablas e imágenes, no solo añade atractivo sino 
que también mejora la retención de información. Según 
Zahra y Parisa (2024), la integración de diseños gráficos 
estratégicos puede aumentar el compromiso del lector y 
su comprensión del material presentado.

La Accesibilidad y Diseño Inclusivo implica considerar a 
los lectores con discapacidades visuales o de aprendi-
zaje. Un diseño inclusivo puede incluir textos alternativos 
para imágenes, uso de contrastes adecuados y una es-
tructura lógica que permita una fácil navegación por el 
contenido.Cuando los artículos científicos están diseña-
dos de manera efectiva, la investigación tiende a ser me-
jor recibida por la comunidad científica y por el público en 
general. Un diseño atractivo y funcional no solo captura 
la atención, sino que también puede influir en cómo se 
interpreta y se valoran los resultados de la investigación.

Las revistas científicas tienen un papel crucial en la im-
plementación de estándares de diseño en la publicación 
de artículos. La calidad del diseño de las revistas no solo 
refleja su prestigio, sino que también afecta la percepción 
de los artículos publicados. Las revistas que priorizan el 
buen diseño suelen atraer a autores de alto calibre y lo-
grar un mayor impacto en la comunidad científica.

A pesar de la importancia del diseño, existen varios desa-
fíos en su implementación dentro de la gestión editorial:

 - Recursos limitados: Muchas editoriales, especial-
mente las independientes, pueden no tener el presu-
puesto necesario para invertir en diseño profesional. 
La falta de infraestructura tecnológica y la calidad de 
las mismas afecta a paises de América Latina como 
Cuba.

 - Capacitación del personal: No todos los editores 
cuentan con la formación adecuada en diseño; esto 
puede llevar a decisiones subóptimas que afectan la 
calidad del producto final.

 - Resistencia al cambio: Algunas editoriales rechaz-
an adoptar nuevas tendencias de diseño, prefiriendo 
mantener formatos tradicionales que pueden no ser 
efectivos.

Referentes teóricos sobre tendencias actuales en el 
diseño editorial de revistas científicas

Las tendencias actuales en el diseño editorial de artícu-
los científicos se centran en mejorar la accesibilidad y la 

interacción del lector con el contenido. Con el crecimiento 
de la comunicación visual, los diseñadores adoptan en-
foques que priorizan la claridad y la estética, hace que 
los artículos sean más atractivos y fáciles de entender. 
Las infografías, gráficos interactivos y elementos visuales 
son cada vez más comunes, ya que ayudan a desglosar 
información compleja y a captar la atención de los lecto-
res (Valkanova, 2023). Además, los diseños responden 
a la necesidad de adaptarse a diferentes plataformas 
digitales, permitiendo que los usuarios personalicen su 
experiencia de lectura, lo que potencia su independencia 
y control sobre el contenido. Ejemplo de ello es el “Diseño 
Responsive”, que con el aumento del uso de dispositivos 
móviles, es fundamental en la visualización de los artícu-
los científicos en diferentes plataformas, ajustando su di-
seño a las características específicas de cada dispositivo.

La influencia de tendencias artísticas contemporáneas, 
como el futurismo, también se refleja en estos diseños, 
brindando nuevas formas de expresión y ampliando las 
posibilidades estéticas de la comunicación visual en los 
artículos científicos (Hu y Cheng, 2023). Este enfoque no 
solo mejora la experiencia del lector, sino que también 
contribuye a la difusión y el entendimiento de los hallaz-
gos científicos en un mundo que demanda información 
rápida y visualmente atractiva.

A medida que estas tendencias evolucionan, el impacto 
de la tecnología en el diseño editorial se vuelve cada vez 
más significativo. Con herramientas digitales avanzadas 
a su disposición, los diseñadores pueden crear presenta-
ciones más dinámicas y efectivas del contenido científico, 
lo que transformará la forma en que se comunican los 
conocimientos en el futuro.

La tecnología ha transformado significativamente el dise-
ño editorial de artículos científicos, ofrece nuevas posi-
bilidades para atraer y retener la atención del lector. Las 
herramientas digitales han facilitado el uso de un diseño 
interactivo que permite a los autores presentar informa-
ción de manera más dinámica y atractiva. Plataformas de 
publicación como edX y Madrasati han demostrado cómo 
la integración de elementos visuales y multimedia puede 
enriquecer la experiencia de aprendizaje, haciendo que 
los conceptos sean más accesibles y comprensibles para 
los estudiantes (Abdelmagid et al., 2024; Ibrahim et al., 
2024). 

Además, los diseños editoriales contemporáneos ahora 
incorporan características que permiten la personaliza-
ción y participación del lector, crea un diálogo más acti-
vo con el contenido. Esto no solo mejora la comprensión, 
sino que también fomenta el interés en la investigación 
científica. Sin embargo, con estas innovaciones también 
surge la necesidad de considerar la estética y la legibi-
lidad, dos aspectos que son fundamentales para la pre-
sentación efectiva de la investigación. La calidad visual 
de un artículo no solo influye en su atractivo, sino que 
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también puede impactar en la capacidad del lector para 
absorber y retener información. A medida que se adop-
tan más herramientas digitales e interactivas, se hace 
esencial encontrar un equilibrio entre el diseño innovador 
y la claridad visual, preparando el terreno para la discu-
sión sobre la estética y legibilidad en la presentación de 
investigaciones.

La estética y la legibilidad son aspectos fundamentales 
en la presentación de investigaciones, especialmente 
en artículos científicos, donde la claridad de la informa-
ción es esencial. La elección de la tipografía, el tamaño 
de la fuente, y la disposición del texto influyen directa-
mente en cómo se percibe y se entiende la información. 
Por ejemplo, estudios han demostrado que las fuentes 
serif, como Times New Roman, son preferidas en mate-
riales impresos, ya que facilitan la lectura y la compren-
sión (Günay, 2024). En contraste, las fuentes sans serif, 
como Arial y Helvética, son más efectivas en plataformas 
digitales, donde la rapidez de lectura es fundamental 
(Büyükpehlivan, 2024).

El diseño estético no solo se trata de hacer que un artícu-
lo luzca atractivo, sino que también debe priorizar la ac-
cesibilidad de la información. El uso de espacio en blan-
co, la alineación del texto y la jerarquía visual contribuyen 
a una experiencia de lectura más fluida. La interacción 
entre la tipografía y los elementos visuales puede mejorar 
la retención de información, como se observó en estudios 
sobre tipografía cinética, donde la velocidad y el método 
de interpolación afectan la comprensión del contenido 
(Dolić et al., 2024).

A medida que avanzamos hacia el futuro del diseño edito-
rial en la ciencia, es probable que estas consideraciones 
estéticas y de legibilidad evolucionen, impulsadas por 
nuevas tecnologías y metodologías que busquen mejorar 
la difusión del conocimiento y la interacción del lector con 
el contenido científico. Perfilan hacia una transformación 
marcada por la innovación y la adaptabilidćad a las nue-
vas demandas del entorno académico. Las tendencias 
emergentes sugieren que los artículos científicos tende-
rán a adoptar formatos más dinámicos y accesibles, inte-
grando elementos multimedia como infografías, videos y 
visualizaciones interactivas. 

Además, las plataformas de publicación académica es-
tán evolucionando para incluir opciones de acceso abier-
to, lo que permitirá una mayor difusión del conocimiento 
y una interacción más fluida entre los investigadores y su 
audiencia. Este acceso democratizado a la información 
científica puede estimular el interés en la investigación y 
fomentar la colaboración entre diferentes disciplinas.

Los editores también tendrán que considerar las expecta-
tivas de un público más diverso y global, adaptando sus 
diseños para ser inclusivos y accesibles. En este sentido, 

la implementación de estándares de accesibilidad será 
fundamental.

Visión general del diseño en la gestión editorial y su 
significado en la comunicación

Cuando el diseño editorial está optimizado, impacta de 
forma significativa en cómo se percibe y se entiende 
la información, influye así en la efectividad con que se 
transmiten los mensajes. Por ejemplo, la integración de 
elementos visuales como infografías puede enriquecer 
la narrativa y atraer la atención sobre datos clave, mejo-
rando el impacto comunicativo general de la publicación. 
Las elecciones de diseño pueden reflejar los valores edi-
toriales y los estándares periodísticos, guian las expec-
tativas de la audiencia respecto a la calidad y fiabilidad. 
Esto subraya la importancia de una estrategia de diseño 
deliberada que se alinee con el propósito del contenido, 
fomentando un intercambio de ideas más claro y signifi-
cativo entre editores y sus lectores.

En el ámbito de la identidad de la marca, el diseño actúa 
como un elemento crucial en la formación de la percep-
ción del consumidor y el fomento de la lealtad. Un diseño 
efectivo trasciende el mero atractivo estético; encapsula 
los valores y la misión de una marca, influyendo en cómo 
los consumidores interactúan con ella a nivel psicológico. 
Por ejemplo, elementos como el color, la tipografía y la 
imaginería pueden evocar emociones y asociaciones es-
pecíficas que impactan directamente el comportamiento 
del consumidor Cohen & Ueacharoenkit (2011). Esta co-
nexión emocional es crucial para diferenciar una marca 
en un mercado saturado. Además, como se destaca en 
la investigación sobre el branding de lugares, el diseño 
de paisajes urbanos puede influir significativamente en 
las percepciones de la identidad de una ciudad, mos-
trando las implicaciones más amplias del diseño más allá 
del branding tradicional Calderon-Vazquez et al. (2018). 
En última instancia, un diseño estratégico en la gestión 
editorial no solo amplifica la narrativa de una marca, sino 
que también asegura que el mensaje intencionado resue-
ne de manera efectiva con la audiencia objetivo, fomen-
tando una lealtad y un compromiso más profundos con 
la marca.

La calidad del diseño en los artículos científicos no solo 
afecta la recepción por parte de los lectores, sino que 
también influye en la citación y el reconocimiento de las 
investigaciones. Según estudios, aquellos artículos que 
incorporan un diseño visual atractivo tienden a obtener 
una mayor atención en redes sociales y plataformas de 
diseminación académica. Esto, a su vez, incrementa la vi-
sibilidad de la investigación y puede resultar en un mayor 
número de citas.

El impacto comunicacional de un artículo se amplifica 
cuando se considera que las redes sociales y el uso 
de plataformas digitales se han convertido en canales 
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prevalentes para la difusión de la ciencia. Una presenta-
ción visual efectiva permite que los hallazgos de investi-
gación sean compartidos de manera más amplia, alcanza 
audiencias diversas y fomenta el diálogo entre científicos 
y el público general.

Propuestas de mejora en el diseño editorial para artí-
culos científicos

El diseño editorial de artículos científicos es un aspecto 
fundamental que puede mejorar significativamente la co-
municación de la investigación. Existen varias propuestas 
de mejora que pueden optimizar este proceso.

1. Investigación de Mercado

- Análisis de Competencia: Realizar un estudio de otras 
editoriales en la región a nivel nacional e internacional, 
para identificar tendencias, estilos y prácticas exitosas en 
diseño editorial.

- Encuestas y Feedback: Implementar encuestas dirigi-
das a lectores y autores para conocer sus percepciones 
sobre el diseño actual y sus expectativas.

2. Capacitación del Personal

- Talleres y Cursos: Organizar talleres de formación con-
tinua para el equipo de diseño y edición sobre tendencias 
de diseño gráfico, tipografía y maquetación.

- Intercambio de Experiencias: Establecer programas 
de pasantías o colaboración con diseñadores gráficos y 
editores de otras entidades y editoriales.

3. Actualización del Diseño Gráfico

- Rediseño de Identidad Visual: Revisar y modernizar la 
identidad visual de la editorial, incluyendo logotipo, colo-
res y tipografía si es necezario.

- Portadas Atractivas: Diseñar portadas innovadoras y 
atractivas que reflejen el contenido del libro o el volumen 
de la revisa, que capten la atención del lector. Considerar 
usar ilustraciones exclusivas o fotografías de alta calidad.

4. Mejora de la Maquetación

- Estándares de Maquetación: Establecer un manual de 
estilo que defina los estándares de maquetación, inclu-
yendo márgenes, tipografía y espaciamiento.

-Formato Digital y Impreso: Diseñar versiones adapta-
das tanto para el formato impreso como digital, conside-
rando la experiencia de usuario en cada uno.

-La estructuración coherente del contenido: es otro as-
pecto que necesita atención. Un formato consistente que 
utilice encabezados, subencabezados y párrafos bien 
definidos facilita la navegación a través del artículo. 

Inclusión de Elementos Multimedia

- Códigos QR: Integrar códigos QR en las porta-
das o dentro de los libros que dirijan al contenido 

adicional en línea, como entrevistas con autores o mate-
riales complementarios.

- Diseño Interactivo: En el caso de libros digitales, consi-
derar elementos interactivos que enriquezcan el conteni-
do, como gráficos animados o enlaces a videos.

Estrategia de Marketing Visual

- Redes Sociales: Desarrollar una estrategia visual en 
redes sociales que muestre el proceso de diseño, las 
portadas y los libros en su contexto, generando interés y 
conexión con el público.

- Material Promocional: Crear folletos, carteles y otro ma-
terial promocional visualmente atractivo que comunique 
las novedades de la editorial y su catálogo.

Diseño Inclusivo y Accesible

- Normas de Accesibilidad: Asegurarse de que los di-
seños sean accesibles para personas con discapacidad. 
Esto incluye el uso de tipografías legibles, descripciones 
de imágenes y un diseño que facilite la lectura.

- Diversidad Cultural: Incorporar elementos que reflejen 
la diversidad cultural de la región en el diseño de las por-
tadas y en la elección de temáticas.

Retroalimentación continua (Feedback Continuo)

- Revisión y Evaluación: Establecer un proce-
so de revisión continua donde se obtenga feedback 
sobre cada nuevo diseño o publicación, y se im-
plementen mejoras basadas en esta información. 
- Grupos de Lectores o autores: Crear grupos que ofrez-
can sus impresiones sobre el diseño editorial, permitien-
do una participación activa de la comunidad.

- Promover la comunicación efectiva: Entre los autores, 
revisores y editores, creando un ambiente colaborativo 
que fomente la mejora continua en la gestión editorial.

- La aplicación de estándares de calidad: En la revisión 
y edición de los manuscritos también es fundamental. 
Implementar una revisión por pares más rigurosa y es-
pecializada, como la recomendada por Winterstein et al. 
(2023). En en el contexto de estudios de evidencia del 
mundo real, puede elevar la calidad del trabajo publicado.

Esos cambios no solo benefician a los autores y edito-
res, sino que también enriquecen la experiencia del lec-
tor. Se puede avanzar hacia un diseño editorial que no 
solo informe, sino que también eduque y enganche a la 
audiencia científica. Esto prepara el terreno para un aná-
lisis más profundo sobre los métodos científicos utiliza-
dos en la investigación y su impacto en la producción de 
conocimiento.

La gestión editorial de artículos científicos debe recono-
cer y priorizar la importancia del diseño en la comunica-
ción de la investigación. Un enfoque que integre princi-
pios de diseño efectivos no solo mejorará la legibilidad 



9 Vol 17 | No.3 | mayo-junio |  2025
Publicación continua

UNIVERSIDAD Y SOCIEDAD | Revista Científica de la Universidad de Cienfuegos | ISSN: 2218-3620

y accesibilidad de los artículos, sino que también poten-
cia su impacto en la comunidad científica y más allá. Las 
editoriales deben invertir en capacitación y recursos para 
mejorar su capacidad de diseño, adopta tendencias ac-
tuales que favorezcan la interacción y la comprensión de 
los datos.

La implementación de un buen diseño no es una opción, 
sino una necesidad en el contexto actual de sobrecarga 
de información. Al hacerlo, se facilita una difusión más 
amplia y efectiva del conocimiento científico, contribuyen-
do a una sociedad más informada y educada.

Con la adopción de estas prácticas, es posible avanzar 
hacia un futuro en el que el diseño editorial no solo sea un 
aspecto estético, sino una herramienta poderosa para la 
comunicación científica.

Los resultados indican que un diseño editorial efectivo 
mejora significativamente la comunicación de artículos 
científicos.

La claridad visual y la estructura organizada de un artícu-
lo permiten que los lectores identifiquen rápidamente la 
información clave, lo cual es vital en un contexto donde la 
atención del lector es limitada. La utilización de gráficos, 
tablas y otros elementos visuales no solo complementa 
el texto, sino que también ayuda a transmitir conceptos 
complejos de manera más comprensible. Esto se alinea 
con la investigación de Chen et al. (2021), quienes argu-
mentan que el uso de visualizaciones adecuadas puede 
aumentar la retención de información y mejorar la expe-
riencia del lector.

Asimismo, la integración de elementos de diseño en la 
gestión editorial promueve una mayor accesibilidad. 
Artículos bien estructurados y visualmente atractivos tie-
nen más probabilidades de ser citados y compartidos, lo 
que amplía su difusión y, potencialmente, su impacto en 
la comunidad científica . Es importante resaltar que la per-
cepción del diseño no se limita a su atractivo visual: una 
buena gestión editorial requiere una planificación cuida-
dosa para garantizar que el contenido sea fácilmente di-
gerible y que siga las normas de publicación académica.

Sin embargo, no todas las revistas científicas han adop-
tado enfoques eficaces de diseño editorial. Algunas 
continúan utilizando formatos obsoletos que dificultan 
la lectura y comprensión de los artículos. Esta falta de 
adaptación puede ser perjudicial para la visibilidad de los 
investigadores y sus hallazgos . La presión por publicar 
y la competencia entre autores a menudo llevan a que se 
descuide la presentación, lo que subraya la necesidad 
de un cambio cultural en el ámbito académico, donde el 
diseño se valore como parte integral de la comunicación 
científica.

El presente articulo resulta un resultado de las investi-
gaciones efectuadas en el marco del Proyecto sectorial 

del Ministerio de Educacion Superior de Cuba: Análisis 
y mejoras de la producción científica del Ministerio 
de Educación Superior para lograr calidad y soste-
nibilidad mediante la consolidación de una red de 
editoriales.

CONCLUSIONES

El diseño en la gestión editorial de artículos científicos es 
crucial para la comunicación efectiva de la investigación. 
Su impacto va más allá de la mera estética, afectando la 
accesibilidad, credibilidad y recepción de los hallazgos 
científicos. La historia y evolución del diseño en este cam-
po reflejan la creciente importancia que se le otorga en 
la actualidad. Con el avance de la tecnología y la digita-
lización, las perspectivas sobre el diseño editorial siguen 
expandiéndose, presentando desafíos y oportunidades 
para mejorar la comunicación científica en el futuro. 

El diseño en la gestión editorial de artículos científicos es 
un aspecto que no debe ser subestimado. Un buen di-
seño no solo mejora la presentación de la investigación, 
sino que también potencia su capacidad comunicacional. 
Al facilitar la comprensión y la retención de información.

La colaboración entre editores, autores y diseñadores 
es crucial para maximizar el impacto de cada artículo. 
Invertir en un diseño cuidadoso, por ende, una estrategia 
que puede proporcionar retornos significativos en térmi-
nos de visibilidad y citación.

La relación entre diseño, gestión editorial y comunicación 
en la publicación de artículos científicos es innegable. Un 
enfoque estratégico en el diseño no solo mejora la estéti-
ca de los trabajos publicados, sino que también potencia 
la efectividad de la comunicación de la investigación. A 
medida que la producción de conocimiento continúa cre-
ciendo, es esencial que las revistas científicas actualicen 
sus prácticas editoriales para incluir consideraciones de 
diseño que mejoren la accesibilidad y la comprensión del 
contenido.

Como se aclara en la investigación, la interacción entre 
los medios, la cultura y las relaciones públicas sugiere 
que el diseño es integral para la creación de conexiones 
significativas en una sociedad de información inclusiva. 
Por lo tanto, priorizar el diseño en los procesos editoriales 
es esencial para fomentar interacciones impactantes en-
tre los medios y las audiencias.
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